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ANNEXE 4  

Impact de la neige sur la production fourragère  

 







ANNEXE 5  

Création d’un parc à thèmes – SATELC  

 



LA CLUSAZ 
PARC THÉMATIQUE GRANDEUR NATURE

ENVIE D’ALLER PLUS LOIN ?



POURQUOI UN PARC 
À THÈMES À LA CLUSAZ ?

TANT MIEUX POUR LA CLUSAZ, 
MA DESTINATION 
AUTHENTIQUE

LIMITER LE DÉVELOPPEMENT CARACTÉRISÉ  
PAR LE VOLUME DU SURTOURISME SANS TENIR 
COMPTE DE L’ENVIRONNEMENT LOCAL OU PAR DES  
DÉPLACEMENTS SANS MESURER L’IMPACT EN GES. 

DE NOUVEAUX FORMATS  
EN RÉPONSE À DE  
NOUVELLES ATTENTES

Développer le CA :
• été vs hiver / Désormais l’été 
    et l’hiver
• semaine vs WE 
• vacances vs hors vacances /
    Vacances scolaires et toutes 
    les autres vacances
• journée vs séjour / A la journée,
    au week-end, à la semaine

DES PROMESSES 
CLIENTS 
PRIORITAIRES

• Des attentes en termes de micro-
    expériences simples et authentiques
• Un nouveau rapport au temps qui
    privilégie un rythme « au fil de l’eau »
• Une quête de sens accélérant le 
    besoin de développer de nouvelles
    offres répondant à l’évolution de 
    la demande
• Une prise en compte des impacts
    de la crise sanitaire sur les 
    comportements de la demande

DES MODÈLES D’ORGANI-
SATION ET D’EXPLOITATION 
QUI DOIVENT ANTICIPER

• Annualiser l’économie 
    « tourisme & loisirs »
• Mobiliser, impliquer et 
    coordonner les ressources 
    territoriales, publiques et privées
• Anticiper le renouvellement 
    du modèle économique

• Toutes les personnes attirées par la
      montagne valorisent systématiquement
      3 grandes tendances en développement
      dans la société aujourd’hui : 
      L’AUTONOMIE, LE BESOIN DE SENS
      ET LA VITALITÉ
• Besoin de faire vivre des expériences
      en ramenant de l’authenticité et en 
      générant des interactions
• Renouveler et diversifier l’offre  
      (activités culturelles, sportives et de 
      pleine nature) pour l’intégrer au coeur 
      de la destination 
• Faire évoluer le modèle économique  
      et mieux répartir les revenus
• Transformer l’usage central actuellement
      des remontées mécaniques en un moyen
      de déplacements entre les sites   expérientiels
      qui deviennent les  véritables centres 
      d’intérêts du voyage.



PRENDRE LE TEMPS  
DE SE CONNECTER 

AUX PLAISIRS D’ICI : • Structurer une offre nouvelle, basée sur la
      découverte expérientielle et authentique
      de la montagne et de ses patrimoines
• Valoriser le patrimoine humain, bâti, naturel
      et culturel
• Mailler le territoire avec ses atouts 
      historiques au service d’une découverte 
      ludique et interactive
• Des nouvelles propositions de valeur 
      et d’usages en reconnexion directe avec
      la nature, l’environnement, ses ressources
      (eau, bois, forêt, vide…), son histoire
• Une offre permettant à l’activité des 
      remontées mécaniques, des sentiers, 
      des engins de déplacement électrique
      d’être au service de ces découvertes
• Apporter du sens additionnel pour stimuler
      les pratiques historiques (ski, glisse, 
      montagne)
• Proposer des expériences de découverte
      qui (re)donnent du sens au séjour et 
      qui marquent durablement le souvenir
• Vivre des expériences authentiques 
      qui permettent aussi d’agir sur la 
      préservation de l’environnement, 
      de la faune et de la flore.

1  je vis ma vie d’insectes
2  je récolte du miel avec un apiculteur, je partage la traite des vaches, 
         je découvre l’eau sous toute ses formes
3  je fabrique et repars avec mon propre reblochon, 
         ma tomme blanche à partager
4  je grave respectueusement mon passage dans des écorces de bois
5  je pars à la découverte des animaux de la ferme, j’apprends à les nourrir
6  je relie entre eux tous les exploitants et artisans du bois pour 
         comprendre le rôle des essences dans l’environnement montagnard
7  je m’expose aux éléments naturels (vent, vide, eau…)
8  je vis la vie d’un agriculteur
9  je découvre le rôle des animaux de la montagne
10 j’apprends le cycle de l’eau

Une offre novatrice, 
des découvertes 
interactives 

MODE D’EMPLOI

LES VACANCES HORS SOL, C’EST FINI

TANT MIEUX ! A LA CLUSAZ, 
LA MONTAGNE EST À VIVRE



SUITES 
A DONNER

OBJECTIF :
• Engager de manière opérationnelle une réflexion globale 
      à l’échelle de la destination

ACTIONS :
• Recenser les lieux, les structures, les partenaires 
      et les ressources naturelles (fermes, scieries, apiculteurs, 
      activités forestières, plans et réserves d’eau, 
      prestataires d’activités de pleine nature…)
• Critériser la qualification de ces « espaces »
• Animer les ressources et co-concevoir 
      les expériences avec les acteurs
• Définir un modèle organisationnel
• En déduire son modèle économique
• Structurer le marketing de l’offre
• Mettre en marché

MOYENS : 
• Commune
• SATELC
• Office de tourisme
• Partenaires de l’économie territoriale
• AMO


